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Yonetici Ozeti

Gelir, daha az satin almaya ragmen artti (£$2.441.160; +%6). Ziyaretler %13 ylkselirken satin almalar
%8 geriledi ve satin alma Dénlisim Orani %2,44 oldu. Yaz indirimi reklamlari ek trafigin yaklasik lcte
ikisini getirirken daha az satin alma Uretti. Alsveris reklamlarindaki satin alma kaybinin yaklasik %80’i
iki kategori sayfasinda toplandi; bahce reklamlarinda ise daha fazla ziyaretcinin bahce kategori sayfasi
yerine ana sayfaya yonlenmesi dénisumi disirdli. Ofis mobilyalar sayfasindaki toparlanma ise Agustos
boyunca devam etti.

Analizinizin arkasindaki calisma
5.105 analitik gorinim - 16 metrik kapsandi
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Analiz edilen gézlem Aday sinyal Onceliklendirilen Parse

Baslik rakamlarinin arkasinda ne degisti?

YILLIK KARSILASTIRMA KAMPANYA HAREKETLILiGi

Agustos gecen yilin lizerinde Agustos’ta yeni bir sezon kampanyasi

Gelir, Agustos 2025'e gore %17; satin almalar ise gorundi

%9 daha yiiksekti. Buna ragmen satin alma adedi Temmuz'da kayith aktivitesi olmayan bir sezon

Temmuz'a gore geriledi. kampanyasi Agustos’ta 617 ziyaret ve 18 satin
alma Uretti.
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01 KAMPANYA / TRAFIK VE SATIN ALMALAR

Yaz indirimi reklamlari %63 daha fazla ziyaret getirdi - ancak satin almalar %10
distii.
Yaz indirimi reklamlarindan gelen ziyaretler 5.184'ten 8.447’ye yUkseldi (+%63) ve sitenin ek trafiginin

yaklasik Ucte ikisini olusturdu. Satin almalar 154'ten 139’a geriledi (-%10); satin alma Donldstm Orani da
%3,0’dan %1,6'ya dustu.

Trafik artisinin bUyUtk kismi, daha az satin alma Ureten bir kampanyadan geldi. Daha fazla ziyaret, daha guclu
satis performansi olarak yorumlanmamali.

02 KAMPANYA / KATEGORI SAYFALARI

Alisveris reklamlarindaki satin alma kaybinin yaklasik %80’i iki kategori
sayfasinda toplandi..
Alisveris reklamlarindan gelen trafik genel olarak sabit kaldi (+%?2), ancak satin almalar 181'den 132'ye distl

(-%27). Yemek Odasi ve Yatak Odasi kategori sayfalari, kaybedilen 49 satin almanin 39’unu olustururken bu iki
sayfaya gelen toplam ziyaret yalnizca %2 artti.

Zayiflik trafik hacminden cok, ziyaretgiler bu iki sayfaya geldikten sonraki dontisiimde yogunlasiyor. Kampanyanin
tamamini degistirmeden 6nce bu iki sayfayl incelemek daha anlamli.
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03 KAMPANYA / ZIYARETIN BASLADIGI SAYFA

Bahce reklamlarinin donusumu, daha fazla ziyaretgi ana sayfaya yonlendirilince
geriledi.

Bahce reklamlarindan gelen trafik genel olarak sabit kaldi (+%2), ancak satin alma Dénusim Orani %3,4’ten
%?2,2'ye geriledi. Web sitesinin ana sayfasinda baslayan ziyaretlerin payl %22’'den %63’e ylukselirken, ana
sayfa ile bahge kategori sayfasinin kendi déntdsum oranlari yaklasik %1,1 ve %4,1 ile buyUk 6lctide degismedi.

Toplam disUs, sayfalardan birinin aniden kétlilesmesinden degil, daha fazla ziyaretcinin daha disik dontsim
saglayan sayfadan baslamasindan kaynaklandi. Bahce reklamlarindaki hedef baglantilari kontrol edin.

04 KAMPANYA / SiPARiS DEGERI

Ev dekorasyonu reklamlari, satin almalar %2 azalmasina ragmen geliri £135.900
artirdi.

Ev dekorasyonu reklamlarindan gelen gelir £#370.200'dan $506.100’a yukseldi (+%37), satin almalar ise 243’ten
238'e hafifce geriledi (-%2). Ortalama siparis degeri yaklasik £#1.530’dan £2.130’a ¢iktl. Kampanya, sitenin toplam
£141.600 net gelir artisinin neredeyse tamamini sagladi.

Bu blylime daha fazla satin almadan degil, siparis basina daha ytksek degerden geldi. Bunu daha glg¢li edinim
veya donudstim olarak yorumlamadan énce sepet ve urln karmasini incelemek faydal olur.

05 KATEGORI SAYFASI / KALICI TOPARLANMA

Ofis mobilyalarn sayfasindaki toparlanma Agustos boyunca devam etti.

Ofis mobilyalari kategori sayfasinda baslayan ziyaretler 4.431'den 4.568’e yukseldi (+%3); satin almalar ise
74'ten 124’e gikti. D6NUSUM Orani Temmuz'daki %1,7’den Agustos’ta %2,7'ye ylkselerek Haziran seviyesine
yaklasti ve dort tam haftanin tamaminda %2,6-%2,8 araliginda kald1.

Toparlanma tek bir olaganUsti haftadan kaynaklanmadi. Bu sayfa, zayiflayan kategori sayfalari icin yararli bir
karsilastirma noktasi sunuyor.

Veri Saghigi

iyi, ancak bir nokta incelenmeli. Parsora’nin saglik kontrolleri Agustos karsilastirmalarini etkileyen énemli bir veri
toplama boslugu bulmadi.

Veri stirekliligi iyi Agustos karsilastirmalarini etkileyen énemli bir veri toplama boslugu

bulunmadi.
E-ticaret takibi iyi Satin almalar ve gelir donem boyunca kaydedildi.
Déniisiim takibi incele Degerli bazi takip edilen eylemler henlz déntisum raporlamasina dahil

edilmemis olabilir.

Parsora sizin verilerinizde ne bulurdu?
Ucretsiz Derinlemesine Analiz ile 6§renin: parsora.ai
Kart bilgisi gerekmez - Google Analytics erisimi yalnizca okunur

Ornek bir ev ve yasam uriinleri perakendecisi icin hazirlanmis érnek Aylik Analiz. Rakamlar, bulgular ve analiz sayaclari temsili amachdir. Ziyaretler
GA4 oturumlaridir; bu 6rnekte dénisim satin almadir. Bulgular mevcut veri ve kapsama gore degisir.
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